Media INnfo

BIOCOM.






3 MEDIA INFO 2025

Inhalt

Print

[transkript . . . . ... 4
Laborwelt / medtechzwo . . . . . . . . . . . . ... 6
BioTechnologie Kursbuch 2025 . . . . . . . .. . .. 7
European Biotechnology Magazine . . . . . . . . .. 8
Biotech & Medtech Guides . . . . . . . . . . . ... 10
Preise Magazine . . . . . . . .. ... L. 12
Preise Kursbuch . . . . . . . ..o 000 13
Preise Guides . . . . . .. . .. ... ... 13
transkript.de / laborwelt.de / medtech-zwo.de . . . . 14
european-biotechnology.com . . . . . . . .. .. .. 16
Preise Webkampagnen / Newsletter . . . . . . . . .. 18
Anzeigenformate Web . . . . . . . . .. ... ... 19
Anzeigenformate Print . . . . . . ..o 20

AGBs. . . . . .. 23



PRINT

MEDIA INFO 2025

> 50% der Leser sind
Entscheidungstrager in
Biotech, Chemie und
Pharma!

8%
Agro- und Nahrungs-
mittelproduktion

o—

industrielle GroBproduktion /
Chemie

a4

transkript

Das Magazin |transkript beleuchtet seit
30 Jahren erfolgreich die Life Scien-
ces im deutschsprachigen Europa: Im
Mittelpunkt stehen Biotechnologie und
BioPharma in Wirtschaft, Forschung und
Politik — ausflhrliche Hintergrundberich-
te Uber hochaktuelle Themen werden
durch Nachrichten, Kommentare, Inter-
views und Servicerubriken erganzt, da-
runter in allen Ausgaben die Sonderteile
LABORWELT und medtech zwo.

quartalsweise, 4 Ausgaben pro Jahr
31. Jahrgang 2025

Organ:
BIOTECH AUSTRIA, Deutsche Gesell-
schaft fur Proteomforschung (DGPF),
Life Sciences Studierendeninitiative
btS e. V.

Y

Unternehmen Pharma /
Medizin / Biotechnologie

23%

Forschungsinstitute
(priv. + offentl.)

24%

CRO & CMO / Dienstleister /
Finanzierer / Labor

Preise siehe Seite 12/13
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‘transkript

Geographische Verbreitung:

Deutschland . . . . . . ... ... ..
Schweiz . . ... ... ... ... ..
Osterreich . . . ... .........
Sonstige . . . ... ... L.

Auflage:

Verbreitete Auflage . . . . . . .. ..
Verkaufte Auflage mit Abos und
Mitgliedersticken . . . . . ... ...
Freistlicke / Messeexemplare . . . . .
Rest-, Archiv- und Belegexemplare . .

Heft Themen AZ-Schluss ET

JUBILAUMSHEFT - 30 Jahre |transkript
Spezial I: HR/Fortbildung/Karriere
Spezial Il: CDMOs & CROs
Regionen-Spezial DACH

Spezial I: Patentanwalte DACH
1] 25 Spezial ll: Healthspan + Longevity 09.05.2025 22.05.2025
Regionen-Spezial DACH

Spezial I: Immobilien/Techparks

Spezial II: Prazisionsfermentation
(Food + Fermentation)

Regionen-Spezial DACH

Spezial I: BioChemie/

WeiBe Biotechnologie
Spezial II: Finanzen & Beteiligungen
Regionen-Spezial DACH

1|25 07.02.2025 20.02.2025

|25 12.09.2025 25.09.2025

V|25 07.11.2025 20.11.2025

Preise siehe Seite 12/13
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LABORWELT ist die Technologie-Rubrik von [transkript. Hier dreht sich
alles um die Anwendung moderner Produkte und Verfahren in Labor und
Produktion. Ein vielseitiges Forum fir die Praktiker in Wissenschaft, For-
schung und Industrie — der ideale Ort, um Werbung gezielt ,an die Bench“
oder in die Geschéftsleitung zu bringen. Von Fachleuten fir Fachleute.

LABORWELT

Heft Themen und Events AZ-Schluss ET

1125 Laborautomation 07.02.2025 20.02.2025
|25 E:gkg‘rtgaﬁg’:fgat'o” Organs-on-a-Chip o9 05 5005 22.05.2025
|25 Diagnostik 12.09.2025 25.09.2025
IV|25 Zellanalyse/Zell- & Gentherapien 07.11.2025 20.11.2025

Im Fokus des Medizintechnik-Schwerpunktes in [transkript stehen die bahnbre-
chenden Innovationen, die der Medtech-Branche in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz zu ihrer aktuellen Dynamik verhelfen. Medtech zwo berich-
tet detailliert Gber Start-ups, Finanzierungen und Uber den sich sténdig
andernden rechtlichen Rahmen fir die Unternehmen.

medtech
ZWO0
Heft Themen und Events AZ-Schluss ET
1125 Fokus Automatica 09.05.2025 22.05.2025
11125 Fokus Medica/Compamed 12.09.2025 25.09.2025

Preise siehe Seite 12/13
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BioTechnologie
Kursbuch 2025

BioTechnologie
Kursbuch N2 38

jahrlich

38. Jahrgang 2025
27.08.2025
08.08.2025

190 x 250 mm

8.000 Exemplare

Preise siehe Seite 12/13

DAS JAHRBUCH

BIOCOM.

MEDIA INFO 2025

Seit mehr als drei Jahrzehnten ist das
BioTechnologie Kursbuch das Stan-
dardwerk der Biotechnologie-Branche
in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz. Der 38. Jahrgang bietet wie-
der aktuelle Daten und Fakten zur Ent-
wicklung der Life-Sciences-Branchen,
biopolitische Hintergrinde und Positi-
onsbestimmungen, Berichte Uber die
globalen Herausforderungen und tech-
nologischen Durchbriiche, Interviews,
Kommentare und vieles mehr. Doch der
junge Klassiker bietet nicht nur Lese-
stoff: Fir mindestens 12 Monate wird
dem trinationalen Jahrbuch groBe Auf-
merksamkeit geschenkt — damit ist es
ein idealer Langzeit-Werbetréger.

Verbreitung:

e als Teil des BIOCOM CARD-Abon-
nements geht das Kursbuch an alle
[transkript- und European Biotechno-
logy-Leser in der DACH-Region sowie
an die Mitglieder fihrender Industrie-
verbéande

Vertrieb Uber den klassischen Buch-
handel vor Ort sowie Uber die fiihren-
den internationalen Online-Kanéle
ganzjahrige, zielgerichtete Préasenz
bei Veranstaltungen physisch/digital

BIOCOM.
2025

ID 03-10900
ANDVARI ALVA GMBH
Exp. 12/2025

PRINT
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European
Biotechnology

Deals & more

Signs of
recovery

BlocoM.

8

European
Blotechnology

Life Sciences and Industry Magazine

Das European Biotechnology Life Sciences
and Industry Magazine berichtet englisch-
sprachig Uber die wissenschaftliche, politi-
sche und wirtschaftliche Entwicklung von
Biotechnologie, BioPharma und Biodko-
nomie in den 27 Landern der Europédischen
Union sowie der Schweiz, GroBbritanni-
en und Norwegen. Mit einer Auflage von
12.000 Exemplaren bietet das Journal die
geeignete Plattform fur pan-européische
Marketingkampagnen, um die Vorteile des
europaischen Wirtschaftsraumes zu nutzen.

quartalsweise, 4 Ausgaben pro Jahr

24. Jahrgang 2025

Kooperationspartner / Industrie-Netzwerke:
BIOTECH AUSTRIA, European Biotechnology Network, LISAvienna, Society
for Laboratory Automation and Screening SLAS, Young European Biotech

Network YEBN
Mediapartner-Events:

BIO-Europe, SLAS Europe, BioFIT, Chemspec, PharmalLab Congress, CPHI,
BioSpain, Biotech Austria Summit, etc.

2%
Politik / Privatbezieher /
Sonstige

1M1%
Agro- und Nahrungs-
mittelproduktion

Forschungsinstitute
privat/6ffentlich

_

[—o

Unternehmen Pharma/
Medizin/Biotechnologie

27%
CRO & CMO/Dienstleister/
Finanzierer/Labor

14 %
industrielle GroBproduktion/
Chemie

Preise siehe Seite 12/13
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L European
Biotechnology

Life Sciences and Industry Magazine

Geographische Verbreitung:
Westeuropa (GB, IRL, F und BeNeLux) 24 %

Sitdeuropa (B, E, I, GR,Mund CY) .. 24 %
Mitteleuropa (D, Aund CH) . . . . .. 22 %
Nordeuropa (S, FIN, DKund NOR) . . 18 %
Osteuropa (PL, CZ, SK, HR, HUN,

SLO, LIT,LETundEST) . . . ... .. 8 %

Ubriges Ausland (USA, CDN, Jund IND) 4 %

Auflage:

Verbreitete Auflage. . . . . . . .. .. 12.000

Abonnenten/ Mitgliedersticke . . . . 7.150

Freistiicke/Messeexemplare. . . . . . 4.500

Rest-, Archiv- und Belegexemplare . . 350

Heft Themen AZ-Schluss ET

Sorin Spezial I: Legal, Tax & Accounting

25’25 9 Spezialll:  Oligonucleotides & Peptides 07.03.2025 20.03.2025
Lab Section: Technology Integration
Spezial I: Techparks + Manufactur-

Summer ing sites in Europe

2025 Spezial ll: ~ Engineering e

Lab Section: Automating New Modalities
Spezial l:  CDMOs & CROs

Autumn Spezial ll:  ADCs & Beyond
2025 Lab Section: Automation and Data

10.10.2025 23.10.2025

Science/Al
Spezial I: Innovate & Educate /
Winter Talent Scouting
2025 Spezial Il:  Drug Delivery Services 28.11.2025 11.12.2025

Lab Section: Quality Control Automation
in CDMOs + Pharma

Preise siehe Seite 12/13
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Biotech & Medtech Guides

Gunde to German

Biotech Companies

Eurgpean
Biotechnology

Science * Industry Gu i d e

[ LT

T B ony BloCOM.

27 Guide to German
Biotech Companies

Die internationale Visitenkarte der for-
schenden und entwickelnden Biotech-
Unternehmen Deutschlands. Das eng-
lischsprachige Buch stellt mit jeweils
zweiseitigen Profilen Firmen und Dienst-
leister vor. Das jéhrlich erscheinende
Standardwerk wird durch BIOCOM, das
European Biotechnology Network sowie
auf internationalen und nationalen Ver-
anstaltungen verbreitet.

Jahrgang: 27. Jahrgang
Erscheinung: 27.10.25 (ur Bi0-Europe)
Anmeldeschluss: 22.09.25

15th European Biotechnology
Science & Industry Guide

Die englischsprachige Présentation euro-
paischer Firmen und Institutionen wird
jahrlich auf der BIO-Europe Spring
Partnering Conference im Frihjahr vor-
gestellt. Dartiber hinaus erfolgt die Ver-
teilung und Auslage auf einer Vielzahl
internationaler Life-Sciences- und Phar-
ma-Konferenzen; sowohl in gedruckter
Form als auch als digitale Version bei
reinen Online-Events.

Jahrgang: 15. Jahrgang
Erscheinung: 10.083.25 (Bi0-Europe Spring)
Anmeldeschluss: 10.02.25

Preise siehe Seite 12/13
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Guide to German
Medtech
Companies

BIOCOM.

MEDIA INFO 2025

Guide to German
Medtech Companies

Das englischsprachige Buch mit Profilen
von Medizintechnikunternehmen und Zu-
lieferern deckt die gesamte Wertschop-
fungskette medizintechnischer Produkte
und Gesundheitsdienstleistungen  ab.
Globale, ganzjahrige Verteilung auf rund
20 internationalen Veranstaltungen, Kon-
gressen und Messen der Gesundheits-
wirtschaft und Zulieferindustrie. AuBer-
dem stellen sich die Kooperationspartner
vor; u. a. Germany Trade & Invest, Health
Innovation Network, SPECTARIS, VDMA,
Medical Valley EMN e.V., Medical Moun-
tains, microTEC Sudwest und IVAM.

10. Jahrgang | 2025 11. Jahrgang | 2026
Januar 2025 Januar 2026
22.11.2024 24.11.2025

Daten und Fakten fiir alle Guides:

Erscheinungsturnus:

jahrlich

Verbreitete Auflage:

jeweils mehr als 10.000 Exemplare

Format: 190 x 250 mm

Sprache: Englisch

Ausstattung: hochwertig gebunden, vierfarbig gedruckt
Sonstiges: digitale Ausgaben der Guides verfligbar
Preise: siehe Seite 13

Preise siehe Seite 12/13
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Preise
1/1 Seite 4c 3.400 €
1/2 Seite hoch/quer 4c 2.000 €
1/3 Seite hoch/quer 4c 1.500 €
1/4 Seite hoch/quer 4c 1.300 €
Zuschlag Sonderplazierung (z.B. Umschlagseiten) 500 €
Produktinformation (1/3 Seite) 400 €
1/1 Seite Advertorial/Firmenprofil 3.400 €
2/1 Seiten Advertorial/Firmenprofil 5.000 €
4/1 Seiten Advertorial/Firmenprofil 10.000 €
Stellenanzeigen
1/1 Seite 4c 1.200 €
1/2 Seite hoch/quer 4c 600 €
1/4 Seite hoch/quer 4c 300 €
Einhefter/Einkleber (inkl. Produktion)
2-Seiter 4.500 €
4-Seiter 7.000 €
Beilagen
bis 25 g 2.300 €
bis 50 g 3.500 €
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Preise
1/1 Seite 4c 3.400 €
1/2 Seite hoch/quer 4c 2.000 €
1/3 Seite hoch/quer 4c 1.500 €
1/1 Seite Advertorial/Firmenprofil 3.400 €
2/1 Seiten Advertorial/Firmenprofil 5.000 €
1/1 Seite Interview 2.000 €
Zuschlag Sonderplazierung (z. B. Umschlagseiten) 500 €
Service-Profil (1/2 Seite quer; inkl. Design) 400 €

Preise

Teilnahmepreise 2-Seiter Firmenprofil

Guide to German Biotech Companies 1.480 €
European Biotechnology Science & Industry Guide 1.280 €
Guide to German Medtech Companies 1.860 €

Sonderwerbeformen auf Anfrage

PRINT
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transkript

Am Puls der Branche: transkript.de ist
das tagesaktuelle Nachrichten- und In-
formationsportal flir Biotechnologie und
Life Sciences in den deutschsprachi-
gen L&ndern Europas. Im Mittelpunkt
der fundierten Kurzberichte stehen
Wirtschaft, Politik und Wissenschaft.
Vielfaltige Service-Rubriken kommen
hinzu. Als schnelles, vielfaltiges Infor-
mationsportal wird transkript.de haufig
genutzt und schafft damit ein perfektes
Umfeld fur zielgruppenspezifische On-
line-Werbung.

LABORWELT

Wichtiger Teil des Informationsangebo-
tes von [transkript.de sind Nachrichten
von und flr die Praktiker im Labor von
Industrie und Wissenschaft. Kompakt
aufbereitet sind die Neuigkeiten aus
Forschung und Produktion ein idea-
les Umfeld fir zielgruppenspezifische
Online-Werbung.

medtech
_—2ZWO0

Um schnelle Informationen dreht es sich
auch bei medtech zwo, der Medizin-
technik-Sparte von transkript.de. Start-
ups, Finanzierungen und die rechtlichen
Rahmenbedingungen stehen im Mit-
telpunkt — ideal fur zielgruppengenaue
Werbung.

Preise siehe Seite 18
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‘transkript

Besucher:. . . . . . . .. pa. 690.000
Seitenansichten: . . . . . pa.1150.000
Nutzer:
Deutschland . . . . . . ... ... 61 %
Schweiz . . ... ... ... ... 14 %
USA&UK . ............ 13 %
Osterreich . . . . .. ... .... 10 %
Sonstige . . . ... ... ... 2%
eNewsletter E 2=
Turnus:. . ... ... ... wochentlich 13%
Empfangerzahl (09/2024): . . . . . 24.750
Nutzer nach Branche: I 34%
Pharma / Medizin /
10% Biotechnologie
Agro- und Nahrungs- L
mittelproduktion . 24 %
CMO / Dienstleister /
Zulieferer / Labor
o
industrielle GroB- 17%
produktion / Chemie Ej‘#esﬁg_t/]gﬁi?imicmungen

Newsletterempfanger nach Funktion:

i Labor- / Bereichs- / Abteilungsleitung 29%
i Unternehmens- / Betriebsleitung 26%
i Politik / AuBenhandel / Wirtschaftsfrderung 15 %
i Forschung / Entwicklung / Lehre 15 %
i Vertrieb / Verkauf / Marketing 10 %
{ rganisation / Verwaltung / Personal 5%

Preise siehe Seite 18
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European
Blotechnology

Life Sciences and Industry Magaz

Europa im Fokus: european-biotechno-
logy.com ist das schnelle Nachrichten-
und Informationsportal fur Biotechno-
logie und Life Sciences. Im Mittelpunkt
der kompakten Berichterstattung aus
den 27 Landern der EU plus Schweiz,
GroBbritannien und Norwegen stehen
Wissenschaft, Politik und Wirtschaft.
Schnelle Nachrichten sowie attraktive
Service-Rubriken wie Termine und ein
Stellenmarkt schaffen ein perfektes Um-
feld fur zielgruppenspezifische Online-
Werbung im groBen européischen Life-
Sciences-Markt.

Preise siehe Seite 18
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L European
Biotechnology

Life Sciences and Industry Magazine

Besucher:. . . . . . .. pa. 560.000
Seitenansichten: . . . . pa 7820.000
Nutzer:

Europa. . ... .......... 73 %
Nordamerika. . . . . . ... ... 19 %
Asien. . . .. ... ... ... .. 6 %
Sonstige . . .. ... ... ..., 2%
eNewsletter

Turnus:. . . . ... .o wdchentlich
Empfangerzahl (09/2024): . . . . . 21.980

Nutzer nach Branchen:

Agro- und Nahrungs-
mittelproduktion

Q%L

o
Forschungseinrichtungen

e

(

329

Newsletterempfanger nach Funktion:

MEDIA INFO 2025

42 %
Pharma / Medizin / Biotech /
CMOs & CRO s

- 16 %

GroBindustrie / Chemie

16%

Dienstleister / IP & Finanzierer /

Zulieferer / Labor

i Labor- / Bereichs- / Abteilungsleitung

i Unternehmens- / Betriebsleitung

i Politik / AuBenhandel / Wirtschaftsférderung

i Vertrieb / Verkauf / Marketing
Forschung / EntW|ckIung / Lehre

rganisation / Verwaltung / Personal

Preise siehe Seite 18

22%
22%
20 %
18 %
14 %
4%
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Preise
Billboard 1.800 €/ Woche
Sidebar 1.350 €/ Woche
Premium Banner 600 €/ Woche
Standard Banner 300 €/ Woche
Medium Rectangle 500 €/ Woche
Newsletter Banner 300 €/ Ausgabe
Produkt-Info 500 €/ Woche
Video-Anzeige 500 €/ Woche

Job-Anzeige

1.000 € / Monat

Advertorial/Sponsored Post

1.500 € / Monat

E-Blast-Kampagne

7.000 € / Aussendung
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Anzeigenformate
Typ Format Position
Billboard 970 x 250 Pixel unter dem Kopfteil der Webseite

Sidebar 600 x 1200 Pixel

rechts mitlaufend, nicht sichtbar
auf mobilen Endgeréten

Premium Banner ~ 560 x 72 Pixel

im Nachrichtenumfeld, stand-alone

Standard Banner 560 x 72 Pixel

im Nachrichtenumfeld,
in Rotation mit anderen Bannern

Medium Rectangle 300 x 250 Pixel

rechte Spalte

Newsletter 560 x 72 Pixel limitierte Platze im Newsletter
Banner
Advertorial/ Abbildung 960 x 540 Pixel; JPG/ Startseite + jeweilige Rubrik-

Sponsored Post/
Product Post

PNG-Datei + Uberschrift mit min.
35 und max. 50 Zeichen + Teaser-

unterseite

text mind. 256 Zeichen + Text

Video Post YouTube- oder Vimeo-Link + Startseite + jeweilige Rubrik-
Abbildung 960 x 540 Pixel; JPG/ unterseite
PNG-Datei + Uberschrift mit min.
35 und max. 50 Zeichen + Teaser-
text mind. 256 Zeichen + Text
E-Blast HTML Code geht an alle Newsletter-Empfanger

Dateiformate fiir Banner:
bei allen Werbeformen auBer Newsletter:
GIF, JPG, PNG, HTML

Newsletter-Banner:
GIF, PNG, JPG (max. 100kB)

Bei Programmatic Guaranteed-Platzie-
rungen die Werbemittel bitte immer als
Redirect oder physisch (JPG, PNG oder
GIF) anliefern. GréBe 200 kB, max. 2MB
nachgeladen (polite Download)

Technische Kompatibilitat:

Bei JavaScript-Tags achten Sie bitte fiir um-
fangliche Kompatibilitat darauf, uns einen
kompletten Tag inkl. ,,NoScript“-Variante zu
Ubermitteln.

Die Betriebssystem- bzw. Browserkompati-
bilitat interaktiver Formate wird vom Kunden
bzw. dessen Agentur gewahrleistet.

Datenanlieferung:

spatestens 3 Werktage vor Schaltbeginn
(bei E-Blasts 1 Woche vor Aussendung) an
marketing@biocom.de

Es gelten unsere AGB fur das Werbe-
geschéft in Print- und digitalen Medien
(Stand: 09/24).

Reporting:

Ein Reporting lhrer Onlinekampagne ist
auf Anfrage moglich. Bei Javascript kann
kein Tracking garantieren werden.

SPECS
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Anzeigenformate

Anzeigenformat

Satzspiegel-Format

20

Anschnitt-Format

1/1 Seite 4c 175 x 229 mm 210 x 275 mm + 3 mm
1/2 Seite 4c, quer 175 x 118 mm 210 x 134 mm + 3 mm
1/2 Seite 4c, hoch 85 x 228 mm 102 x 275 mm + 3 mm
1/3 Seite 4c, quer 175 x 76 mm 210 x 89 mm + 3 mm
1/3 Seite 4c, hoch 55 x 228 mm 70 x 275 mm + 3 mm
1/4 Seite 4c, quer 175 x 55 mm
1/4 Seite 4c, hoch 85 x 110 mm
Formate: Dateniibertragung:

210x275 mm, Klebebindung

Druckverfahren:
Offsetdruck, 60er Raster, Vierfarbdruck
(CMYK Euroskala)

Datenformate:

PDF (Version 1.3 mit Transparenzreduzie-

rung in Hi-Res)

® 4-farbig (CMYK Euroskala), keine Son-
derfarben

e verwendete Schriftschnitte vollstandig
einbetten (keine Untergruppen) bzw. in
Kurven konvertieren

® eingebundene Halbtonbilder missen
in der AusgabegréBe im CMYK- bzw.
Graustufen-Modus mit mind. 300 dpi
(Bitmaps mit mind. 800 dpi) vorliegen

Anschnitt & Beschnittmarken:

3 mm bei randabfallenden Objekten
Dateien mit Beschnittzeichen, jedoch
ohne Farbbalken und Passkreuze

E-Mail an: produktion@biocom.de

Daten koénnen bis zu einer GréBe von 50
MB via E-Mail zugestellt werden. Bei héhe-
ren Datenvolumen kontaktieren Sie uns
bitte.

Allgemeines:

Ein Anzeigenstorno muss spétestens 3
Wochen vor dem jeweiligen Anzeigen-
schlusstermin schriftlich erfolgen. Es gel-
ten unsere AGB furr das Werbegeschaft in
Print- und digitalen Medien (Stand: 9/24).

Anzeigenprovision (AE): Anzeigenagen-
turen wird eine AE-Provison in Héhe von
15% eingerdumt, sofern drucktaugliche
Anzeigenvorlagen geliefert werden. Die
BIOCOM AG haftet nicht fir druckun-
taugliche Daten bzw. Druckunterlagen.
Entsprechend notwendige Nacharbeiten
durch die BIOCOM Interrelations GmbH
werden gesondert berechnet.



Ccflower - Freepik.com

Alle fur eine,

eine fur

Die Abonnenten der BIOCOM CARD erhal-
ten alle Magazine und Biicher sowohl ge-
druckt per Post als auch elektronisch als
ePaper - entweder fiir die D/A/CH-Region
einschlieBlich |transkript und BioTechnolo-
gie Jahrbuch oder als Europa-Ausgabe nur
mit den englischsprachigen Titeln. Das ist
die exklusive Zielgruppe fiir lhre Anzeigen-
werbung.

alles!

biocom.de/card

BIOCOM.



New job? Need help hunting?

euro net



BIOCOM Interrelations GmbH
Al : b odi

Geschaf

1. Werbeauftrag

g
(1) ,Werbeauftrag* im Sinne der nachfol-

7. Anlieferung von Werbemitteln
(1) Der Aufraggeber it venet, ard
dem_Forma

10. Gewahrleistung seitens BIOCOM
(1) BIOCOM gewhrlistet im Rahmen der
einedem

genden Allgemeinen
ist der Vertrag iber die Schaltung eines
Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in
Print- und digitalen Medien zum Zwecke der
Verbreitung
(2) Fir den Wemeauﬂmg gem ausschlle&
lich die Allgemeinen G
some d\e Preisliste der BIOCDM AG 1BIDCDM}
inen wesentiichen Veriragsbestandieil
m\del Die_Gilligkeit etwaigerAllgemeiner
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers oder
sonstiger Inserenten ist, Soweit sie mit duesen

nungsgemél
oder technischen_ Vorgaben von P
entsprechende Werbemitel rechtzeii vor
Schaltungsbeginn, spétestens jedoch zum
offizielen” Schiusstermin (Druckunterlagen-
schiuss gemé Mediainfo bzw. spatestens
3 Werktage vor Schaltbeginn bei Oniine-
Werbung), anzuliefern

(2 ie Drlunteragen sind per Deterniriger
(CD) an BIOCOM oder per E-Mail an marke-
(mg@blacom de anzuliefer. Bei Anlieferung

jeweils dbiichen technischen Standard ent-
sprechende, bestmagliche Wiedergabe des
Werbemittels. Dem Aufiraggeber st jedoch
bekannt, dass es insbesondere_bei digitalen
Medien nach dem Stand der Technik nicht
méglch s, einvon et vollommen ries

fiir das Werbegeschéft in Print- und digitalen Medien

13. Prefsliste

(1) Es git die im Zeitpunkt der Auftragser-
tellung verdffentichtePreisliste. Gegentiber
Untemehmen_bleibt_eine_Anderung_vorbe-
halten. Fiir von BIOCOM bestitigte Auftrige
sind Preisanderungen allerdings nur wirksam,
wenn sie von BIOCOM mindestens. einen
Monat vor Verifentichung des Werbemittels
angekindigt werden, I Fale enr Proser-

Programm zu erstellen

gilt nicht fiir unwesentliche Fehlel
Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung
der Werbemittel liegt nsbesondere vor, wenn

allgemeinen
nbronstminen. astiiekich agescis.
sen. Bei Auftrigen fiir Werbeschaltungen, die
sich auf andere Medien beziehen, gelten die
Iewellen Algemeien Gecrafbedingungen

das betreffende Medium entsprechend.
43) Die Verbreitung umfasst sowoh! gedruckte
als auch elekironische Ausgaben.

2. Werbemittel

(1) Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen
eschaftsbedingungen sind zum Beispiel:
Standard-Formatanzeigen in Pnnl- und
digitalen Medien;

AdSpecials und ExKlusivprésenzen in Print-
medien (Ttelbild- Sponsoring, Bild- und
Text-Promotion,  exklusive Platzierungen,
Banderole, Einhefter, Beileger, Lesezeichen,
Jahresplaner etc.);

Ad Specials und Exklusivprasenzen in
digitalen Medien (Banner, Links, Single-E-
Mail-Shots etc.);

|eq\|cne sonstige Werbeformen der BIO-

@ Werbemma\ die aufgrund ihrer Gestaltung
nicht als solche erkennbar sind, werden als
Werbung deutiich kenntiich gemacht.

3. Vertragsschluss
(1) Vorbehaltiich entgegenstenender indi-
vidueller Vereinbarungen kommt der Vertrag
grundsatzlich durch schriftliche oder durch
E-Mail erfolgende Bestatigung des Auftrags
zustande. Auch bei miindiichen oder fern-
miindlichen Bestatigungen liegen die Allge-
meinen Geschafisbedingungen zugrunde.
(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteien,
mmt der Vertrag im Zweifel mit der Wer-
beagentur zustande, vorbehaltich anderer
schrifticher Vereinbarungen. Soll ein Werbe-
treibender Auftraggeber werden, muss er von
der Werbeagentur namentich benannt werden.
BIOCOM st berechtigt, von den Werbeagentu-
ren einen Mandatsnachweis zu verlangen.
(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von
mehr als einem Werbereibenden oder sonsti-
gen Inserenten innerhalb eines Werbeauflritts
bediirfen einer zusitzichen schriftichen oder
durch E-Mail geschiossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist

(1) Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner
Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag

.o

ubnqen gelten die

-Mai an eine Gaion abveighende E - er envorgenyen i
.Im e durch die nicht geeigne-
Vorgaben fii oder Hardware (z.B.

Browser) oder

die Anlieferung digitaler Daten von BIOCOM,
die dem Auftraggeber auf Wunsch iibersendet
werden.

(3) Die Pflcht des Verlags zur Aufbewahru
des Werbemittels endet drei Monate nach
seiner letzimaligen Verbreitung.
(4) Kosten bei BIOCOM fiir vom Aufiraggeber
gewiinschte oder zu vertretende Anderungen
(e Wotbemitls hal ot AuizGgeber
tragen.
(5) Fir durch Druckverschiebung verursachte
ten und Umsatzausfille, die BIOCOM etwa
durch verspétete Einsendung von Druck- bz
Beilagenmaterial oder verspétete Riicksendung
von Korrekiuren entstehen, haftet der Aufirag-
geber im Verzugsfall. Der Aufiraggeber haftet
auch bei fehlender Druckgenehmigung oder
unbegriindeter einstweiliger Verfigung, es sei
denn, er weist ein fehlendes Verschulden nach.
m ' Auftraggeber steft der Nachweis keiner
oder geringerer Mehrkosten bzw. Umsatzaus-
lle setens BIOCOM offen.

8. Ablehnungsbefugnis

(1) BIOCOM behalt sich vor, Werbeauftrige
— auch einzelne Abrufe im Rahmen eines

Abscnlusses — abzulehinen bzw. zu sperren,

~eren nhalt gegen Gesetze oder behirdi-
che Bestimmungen verstoBt oder

* deren Inhalt vom Deutschen Werberat in
einem Beschwerdeverfahren ~ beanstandet

* deren Verbffentiichung fiir BIOCOM wegen
des Inhalts, der HEIKUN\ oder der technischen
Form unzumutbar i
(2) Insbesondere kanr\ BIOCOM ein bereits
verbffentichtes Werbemittel zuriickziehen,
'wenn der Auftraggeber nachtréglich Anderun-
gen der Inhalte des Werbemittels selbst vor-
nimmt oder die Daten nachtréglich veréndert
werden, auf die durch einen Link verwiesen
wird und hierdurch die Voraussetzungen des
Absatzes 1 erfiillt werden.
(3; Benagenaumage in Printmedien sind fir
erst nach Vorlage eines Musters der
Benage und deren Billgung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils des
Printmediums erwecken oder Fremdanzeigen

o durch Stérung der Kommunikationsnetze
anderer Betreiber oder

o durch Rechnerausfall aufgrund System-
versagens oder

« durch unvolistindige und/oder nicht ak-
tualisierte Angebote auf Sogenannten Proxies
(zwischenspeichern) oder

o durch einen Ausfall des Ad-Servers, der
nicht linger als 24 Stunden (fortiaufend
oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schal-
tung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers iiber einen
erheblichen Zeiraum (mefir als 10 Pro-
zent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer
zeftgebundenen Festbuchung entflt  die
Zahungspflicht des Auftraggebers fir den
Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind
ausgeschlossen.

(2) Bei

ung steht d

recht zu. Das Rickritsrecht muss innerhalb
von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung iiber
dis Prfsrhohung ausgebt werden

e bestimmen sich nach der je-
et gillioen Prsio, Warbeagerturen und
sonstige Werbemittler sind verpfichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechrnungen
mit den Werbetreibenden an die jeweils gilt-
gen Preislisten von BIOCOM zu halten.

14. Zahlung
(1) Werbeauftrige sind innerhalb von 10
Tagen ab dem Zugang der Rechnung ohne
zu9 zur Zahlung (Nettopreis zuziglich
Mehrwertsteuer fallg
() 2ur Aufrechnung, Zuriickbehaltung oder
Leistungsverweigerung nach § 320 BGB ist
der Aufiraggeber nur berechtigt, wenn sein
Gegenanspruch  rechtskraftig _festgestell,
unbestritten oder von BIOCOM anerkannt ist.

15. Zahlungsverzug

(1) Bei Zahiungsverzug oder Stundung wer-
den Zinsen und Einziehungskosten berechnet.
BIOCOM kann bei Zahungsverzug die weitere
Ausflinrung des laufenden Auftrags bis zur
Zahlng Auicketelen und fi cie restione

{ibroemitals ha Gor Auraghebor Arcpruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
frele_Ersatzwerbung, jedoch nur in_dem
AusmaB, in dem der Zweck des Werbemittels
beeintréchtigt wurde. Bei Fehischlagen oder
Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, hat der

Auftraggeber ein Rech

Schaltung rlangen.
(2) Objekiv begriindete Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen
BIOCOM, auch wéhrend der Laufzeit des Ver-
trages, das Erscheinen weterer Werbemittl
ofte Ricksicht auf &n urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betr d von d i stehen-

fung oder Riickgar

jngi
{9 Sind etveige Ninge be den Werbungs-
unterlagen nicht offenkundig, so hat der Auf-
traggeber bei ungeniigender Verdifentichung
Keine Anspriiche. Das gleiche git bei Fehlem
in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der
Auftraggeber nicht vor Verdffentichung der
nichstiolgenden Werbeschaltung auf den
Fehler hinweist.

11, Leistungsstorungen
(1) Fallt die Durchfiihrung eines Aufirags aus
Griinden aus, die BIOCOM nicht zu vertreten

(etwa softwarebedingt oder aus anderen
technischen Grinden),

der abhangig zu machen.

16. Kiindigung, verspétete Einreichung von
riagen und Vorlagen, etc.

(1) Kindigungen von Werbeauirigen miissen

schifich oder per E-Mail erfolgen.

(@) Kindigt der Auftraggeber — aus Griin-

den, die BIOCOM nicht zu vertreten hat

einen Werbeaftrag, kann BIOCOM folgende

Vergitungen verlangen:

« bei Kindigung 3 Wochen vor dem jewei-

lgen Arzeigenschusstemin bz, Sale-

ginn: 50 % des Aufiragsprei

= bei Kindigung nach Anzeugenscmuss bw.

Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Stlewk auf»
grund gesetzlicher Bestimmungen, Storungen
n

2

« bei Kindigung von Exklusivpréisenzen im
Smne von Ziffer 2(1) vor oder nach Anzeigen-

(z.B. anderen Providem), Netzbetreibem oder
oder aus

Bel Kiindigung von rabamer\en Werbeauftrs-

Griinden, so_ wird die Durchfiltrung des
Auftrags nach Moglichkeit nachgenolt. Bei

enthalten, werden nicht

innerhalb eines Jahres seit
abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

(1) Bei Abschilissen ist der Aufiraggeber

berechlwgt innerhalb der_vereinbarten bzw.

der i Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vor-

behalt vorhandener Kapazitit auch iber die
rag genannte Menge hinaus weitere

Werbemittel abzurufen.

. Nachlass ing
(1) Wird ein Auftrag aus Umstiinden nicht er-
fillit, die BIOCOM nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, vorbehaltich Ziffer 16(2) und
unbeschadet etwaiger weiterer echtspflichten,
den Unterschiedsbetrag zwischen dem ge-
wiéhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass der BIOCOM zu
erstatten.

(2) Der Aufiraggeber hat, wenn nichts anderes
vereinbar, ickwirkend Anspruch au den sei-
ner tatséchiichen Abnahme von Werbemittein
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nach-
Tass, wenn er zu Beginn der Fist einen Vertrag
abgeschiossen hat, der auforund der Preisliste
2u einem Nachlass von vornherein berechtigt.
Der Anspruch auf den Nachiass erlischt, wenn
er nichtinnerhalb von drei Monaten nach Ablauf
der Jahresfrist geftend gemacht wird.

o .
(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er
alle zur Schaltung des Werbemittels erforder-
lichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt
BIOCOM im Rahmen des Werbeauftrags von
allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen ent-
stehen konnen. Ferner wird BIOCOM von den
ten zur notwendigen Rechisverteidigung
ﬁe\gesteHl Der Auftraggeber ist verpfiichtet,
BIOCOM nach Treu und Glauben mit Informa-
tionen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
qung gegeniiber Dritten zu unter
(2) Der Auftraggeber (ibertragt BIOCOM samt-
liche fiir die Nutzung der Werbeittel in Print-
und digitalen Medien aller Art

und fiir den
traggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung
der Storung bleibt der Vergiitungsanspruch
seitens BIOCOM bestehen.

®

ing
(1) BIOCOM haftet unbegrenzt fiir Schaden
nach dem Produkthatungsgesetz, fir Scha-
den aus der Verletzung von Leben, Korper oder
Gesundheit und dariiber hinaus fiir sonstige
Schden bei Vorsatz und grober Fahrlssig-
keit, im Falle anfanglicher Unmoglichkeit bei

n gilt al im Sinne der vorste-

Penden Regelung der Llslenprels

(3) Reicht der Auftraggeber — aus Griinden,
die BIOCOM nicht zu vertreten hat — die fir
die Ausfiihrung des Auftrags erforderlichen
Druckunteriagen, Vorlagen und Produkte/in-
formationen nach Druckunterlagenschluss ein
und kann der Auftrag aus diesem Grund nicht
ausgefiihrt werden, gitt Zifer 16(2) betreffend
die Kiindigung nach Anzeigenschluss entspre-
chend. In Fallen der Druckverschiebung git
Ziffer 7(5).

(4) Eventuelle gesetzliche Schadensersatzan-
spriiche seitens BIOCOM bleiben unberiihrt.

fahridssiger Unkenntnis des
Le\s\ungshmdemlsses Des Weiteren haftet
bei der Verletzung wesenticher
vemagspfhcnlen (Kardinalpfiichten) nach den
gesetzlichen Vorschriften, jedoch begrenzt auf

3

(1) Der Werbeauftrag wird unter Beriicksich-
tigung der geltenden datenschutzrechtichen
Bestimmungen abgewickeft.

&

urheberrechtiichen  Nutzungs-, — Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielfitigung, Verbreitung,
Ubertragung, Sendung, Entnahme aus_einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltiich in dem fiir die Durchfiihrung des
Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte
Rechte werden in allen Fallen orlich un-
begrenzt (beriragen und berechtigen zur
Schaltung mittels aller bekannten technischen
Verfahren sowie aller bekannten Formen von
Print- und digitalen Medien.

len chader
(2) Eine weitergehende  Haftung ~ seitens
BIOCOM ist — ohne Riicksicht au die Rechis-
natur des geftend gemachten Schadens —
ausgeschlossen. Soweit die Haftung seitens
BIOCOM ausgeschlossen oder beschrankd ist,
it dies auch fir die persiniiche Haftung aller
Mitarbeiter, Vertreter und Erfilungsgehilfen
von BIOCOM.

(3) Die Haftung seitens BIOCOM verjahrt ein
Jahr ab gesetzlichem Verjahrungsbeginn. Die
it nicht fiir Haftung wegen Vorsatzes und
wegen uneriaubter Handlung.

(1) Solte eine Bestimmung nichtig sein oder

we‘mer\ bleiben die Gbrigen Bestmmungen

gt

{2 Gorttsstand und Ellngsotist Berin

(3) Wenn_der Auftraggeber seinen Wohnsitz

oder gewshnlichen Aufenthalt im Ausland hat,

ist Berlin Gerichtsstand fir alle Anspriiche im

jsammenhang mit dem Auftrag,

{8 Esitausooniebch deutsls Reht Das
IN-Kaufrecht ist ausgeschiossen, auch wenn

20 o Ao B s
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